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Alimentaria es la plataforma

de alimentacion, bebidas

y gastronomia lider en Espana

y uno de los principales referentes
internacionales para el sector.

Las sinergias entre Alimentaria

+ Hostelco han permitido crear
uno de los mayores puntos

de encuentro internacionales
para la industria de la hosteleria,
consiguiendo asi dar respuesta a
todas las necesidades del sector
HORECA con la oferta mas
completa y transversal.

Este posicionamiento diferencial
unico se traduce en un evento
de mayor internacionalizacion

e innovacion que permite

a las empresas expositoras

la generacion de nuevas

y mejores oportunidades

de negocio y de expansion
internacional.



Alimentaria

International Food, Drinks & Food Service Exhibition

— 80 years —
feeding the future




Alimentaria Hostelco
Alimentaria + Hostelco, juntos liderando la plataforma internacional

RETAIL AND FOODSERVICE GROW TOGETHER
de referencia de la industria de la alimentacién, la gastronomia,

EI pOder de Ia Sinergia el FoodService y el equipamiento hostelero.

" ) fi 5%

3.200 108.000 350
Expositores Visitantes Actividades

28 % internacionales 25 % internacionales 700
68 paises 120 paises Expertos

2
| v
' . WY +100.000 n» . +13.000
' de superficie Encuentros de

1 ' VIP Buyers negocio

' Un 85,8 o/o de las empresas Un 87,6 o/o de las empresas
< expositoras consideran totalmente expositoras confirman su interés
: satisfactoria su participacion en volver a participar en la préxima

en Alimentaria + Hostelco 2024. edicion de Alimentaria.

Datos de Alimentaria 2024
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Innovacién Impulsando el futuro de la industria

Alimentaria es el mayor escaparate
de la capacidad innovadora de

la industria alimentaria en Espafia y uno

de los mayores a nivel internacional.

Miles de empresas presentan

en el salén sus Ultimos lanzamientos,

preductos que marcaran tendencia
.y definiran la alimentacion del futuro.




Innovacién Una apuesta constante por la innovacion

The Alimentaria Hub es el punto de encuentro en el que descubrir
qué marcara el futuro de la industria de la alimentacién,

The , iy ,

: . donde la innovacion y el networking se dan la mano. Innoval
Alimentaria 2024
Hub Alimentaria

Trends & Innovation

CNTA 25X Nestle

“Mas alla de una feria, Alimentaria es el punto “Para el sector, INNOVAL es un
de encuentro para el sector y los profesionales espacio necesario donde se dan cita las
que formamos parte de él. Una oportunidad para tendencias, la creatividad y la novedad en
encontrarnos con nuestros socios y clientes e la alimentacion. Para Nestlé, la empresa
intercambiar visiones sobre el futuro del sectory la con la mayor red privada de investigacion
innovacion alimentaria”. en alimentacion del mundo, es una cita
- Héctor Barbarin, CNTA (Centro Nacional de imprescindible donde mostrar su innovacion
Tecnologia y Seguridad Alimentaria) convertida en productos deliciosos, nutritivos
y sostenibles”.
- Nestlé Esparia

3.240 12 3.800 219 300

Partners Congresistas . Speakers Productos
internacionales en Innoval

Datos de Alimentaria 2024
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" Innovacién s Descubriendo los proyectos mas transformadores
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Food &
Hospitality

Startups

by Alimentaria & Hostelco

“Participar en el programa Food & Hospitality
Startups de Alimentaria ha sido para Nucaps una
experiencia transformadora, que impulsa nuestra
vision de mejorar la salud a través de foodtech.

Con el objetivo de fomentar la innovacion, el talento,
nuevos modelos de negocio y el ecosistema 43
emprendedor, Alimentaria + Hostelco activaron Startups

3 zonas expositivas disruptivas destinadas a sl participantes
startups. -

Este proyecto mostré las iniciativas mas
transformadoras en el mundo de la alimentacion,
las bebidas y el equipamiento para restauracion,
hoteleria y colectividades.

Ser reconocidos como la startup con mayor
proyeccion valida nuestro esfuerzo en innovar con
ingredientes funcionales de nueva generacion”.

- Nucaps

Datos de Alimentaria 2024
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FoodService
y Gastronomia

Retail and FoodService Grow Together

Alimentaria + Hostelco llevan sus propuestas un paso mas alla
para dejar de ser dos eventos que se celebran conjuntamente

y convertirse en una unica y auténtica plataforma para toda
la cadena de valor del Retail y el FoodService.

Porque de eso van las alianzas, de colaborar y compartir, pero,
sobre todo, de sumar. Y asi nace Alimentaria Hostelco, sumando
todo el conocimiento, la experiencia y el prestigio de dos
referentes que convergen para expandirse juntos.

Una suma que multiplica las oportunidades de negocio
para todos los segmentos que componen la hosteleria
y la restauracion.

&Y el resultado? Un evento unico de referencia que da respuesta
a todas las necesidades del ecosistema Horeca y Hospitality,
con un posicionamiento sin igual en todo el mercado ferial
internacional y con la oferta mas completa y transversal para

la industria de la alimentacion, la gastronomia, el FoodService
y el equipamiento hostelero.




FoodService
y Gastronomia

Experimenta la revolucion del sector HORECA

The Horeca Hub constituye el mayor encuentro multidisciplinar
entre los profesionales que lideran el canal HORECA a nivel

The internacional. Con el propdsito de apoyar al conjunto
Horeca Hub  g¢ |3 hosteleria para ser mas competitiva a partir de la

Live Solutions
by Alimentaria & HOSTELCO

gestion, innovacion, digitalizacion y sostenibilidad de

Sus negocios, acoge de forma simultanea ponencias,

showcookings, degustaciones, y las ultimas innovaciones,

productos y soluciones en el sector de la hosteleria.

RDA

MOMIA ITALIAMA

“Alimentaria es una vitrina maravillosa, un sitio
de encuentro que nos permite estar con todos
nuestros clientes y encontrarnos con nuevas
posibilidades y nuevos contactos en un mercado
vivo. Nos vemos en la siguiente edicion

de Alimentaria”.

- Pier Galloni, Garda

86 172

Actividades . Speakers
internacionales

BEMDR

MARCAS DE RESTAURACION

“Alimentaria es una plataforma estratégica que
mantiene a nuestras Marcas a la vanguardia,
impulsa su internacionalizacion, explora
oportunidades de negocio y refuerza su posicion
en un mercado global cada vez mas competitivo,
especialmente en la integracion de inteligencia
artificial, la optimizacion de procesos y la adopcion
de préacticas mds sostenibles”.

- Adriana Bonezzi, Marcas de Restauracion

COCINERO CAMARERO

“Alimentaria tiene un corazon que late fuerte con
la alta gastronomia. Aqui los chefs también tienen
Su espacio para divulgar su quehacer diario. The
Horeca Hub tiene mucha innovacion, es mucho
mads cercano, mucho mas inmediato, casi estas
cocinando para ellos”.

- Quique Dacosta

Horeca
Awards

Datos de Alimentaria 2024



Restauracion en
Colectividades
Meeting point

by Alimentaria & HOSTELCO

Espacio unico y referente para la restauracién social y
colectiva con Village de Sponsors y zona de actividades:
mesas redondas, presentaciones y demostraciones culinarias
dirigidas exclusivamente a los profesionales de la restauracion
colectiva y social.

Un lugar referente donde recabar informacion, descubrir

novedades y reunir a las empresas operadoras de servicios

con los proveedores del sector.

[N

U colectiva

“Que una feria internacional de la magnitud

de Alimentaria + Hostelco haya apostado por
dedicar un espacio exclusivamente dirigido

a la restauracion colectiva es clave para dar
visibilidad al sector y poder colocarlo en el lugar
que le corresponde”.

- Ana Turdn, Restauracion Colectiva

22

Actividades

70

Speakers

CCTESA

“Restauracion en Colectividades Meeting Point es
el punto de encuentro clave para dar visibilidad

a las empresas que trabajan con el sector”.
- Francesc Gonzalez, Cotesa

11 30

Empresas Village Sponsors
Sponsors

“Es muy importante que Alimentaria + Hostelco
mantengan este punto sobre como podemos
mejorar las Colectividades. Estos minipoints son
fundamentales para poder establecer lazos y fijarse
en las practicas saludables que esta haciendo
muchisima gente”.

- Senén M. Barral, Inditex

Premios Estudio:
ATX Allergy La RC en
Protection Catalunya

Datos de Alimentaria 2024



FoodService
y Gastronomia

Lo ultimo, por maestros cafeteros, panaderos y reposteros

y de negocio.

(

Oricl Balaguer
Barcaiana

“Este espacio que se ha creado este ano ha
sido genial, muy interesante y espero que dure
los proximos arios. El mundo de la gastronomia
es compartir y hemos compartido ideas,
conocimiento, trayectorias tanto de panaderia y
pasteleria como de cocina.”

- Oriol Balaguer

“En nuestra segunda edicion en Alimentaria +
Hostelco, hemos venido para quedarnos. Es
una gran plataforma para expandirnos a nivel
internacional.”

- Raul Pérez, Cafés Baqué

Area dedicada al trio de café, pan y pasteleria, que retine a lideres
expertos en un espacio cautivador con una completa oferta de
Coffee, Bakery productos y equipos, donde descubrir las ultimas tendencias

%mfezfgg y novedades de negocio del sector a través de exhibiciones,
Ehireriaria - wiosTRiee mesas redondas, catas, demostraciones y actividades realizadas por

destacados expertos bajo un enfoque experiencial, de producto

y
[

MONBAKE,

“Es necesario estar en Alimentaria + Hostelco si
tienes interés en desarrollarte en el sector de la
alimentacion en general, porque es un foro donde
vas a encontrar y cubrir todas las necesidades del
negocio.”

- Aurelio Antufia, Monbake
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Reunimos la oferta mas completa y transversal

Especializacién

Caracterizada por la transversalidad de su enorme oferta
ferial, Alimentaria engloba y preserva de manera especifica 'y
monografica la diversidad sectorial de la industria alimentaria.

De este modo, la oferta expositiva del evento se vertebra en

diversos salones por tipologia de producto, procedencia del
mismo o canal de venta, dando respuesta a las necesidades

especificas de cada sector.
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Especializacion

Todos los sectores se dan cita en Alimentaria

carn Foods

Un encuentro inigualable para la
industria carnica.

Productos Carnicos y derivados:
Productos carnicos procesados crudos,
Productos carnicos crudos-cocidos,
Embutidos crudos-fermentados,
Ovoproductos, Productos carnicos
curados, Productos carnicos
precocinados-cocinados, Productos
carnicos secos.

NOEL

“El objetivo de la feria es un objetivo
de negocio y siempre cumple nuestras
expectativas. Las perspectivas son
muy buenas, estamos muy satisfechos
con los visitantes que hemos tenido
tanto a nivel comercial como a

nivel institucional. Se crean muchas
relaciones y lo vemos como una
oportunidad muy positiva para seguir
desarrollando nuestro negocio”.

g

lact

El certamen que potencia la tradicion e
innovacion del sector lacteo.

Productos lacteos y derivados: Leches
liquidas, Yogures y leches fermentadas,
Quesos, Mantequillas, Leches
condensadas, evaporadas o en polvo,
Nata, Batidos lacteos, Postres lacteos.

“Alimentaria es un punto de
encuentro fantdstico donde tenemos
la oportunidad de ver durante estos
dias a nuestros clientes, partners y
proveedores, y también de explorar
nuevas alianzas”.

Expo



Especializacién

Todos los sectores se dan cita en Alimentaria
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Grocery

El salén para las grandes marcas de
productos de gran consumo:

Productos alimentarios diversos,

Platos preparados, Arroces, Sopas

y pastas, Legumbres, Salsas, Especias
y condimentos, Frutas y verduras frescas.

\' VICKY
FOODS

“Alimentaria es un punto de reunion
entre compradores, proveedores y
consumidores donde podemos dar

a conocer las novedades que vamos
aportando al producto, volver a ver a
gente que no solemos ver a lo largo
del afio, sobre todo cuando son
clientes internacionales. Por supuesto
estaremos en la proxima edicion, donde
seguiremos presentando nuestras
novedades”.

International

Una muestra representativa de la oferta
internacional.

Participaciones agrupadas de
procedencia internacional.

“Es nuestra segunda participacion en
Alimentaria y obtuvimos muy buenas
criticas en la primera, por lo que
decidimos participar con un espacio
mds grande. Esta feria nos brinda la
oportunidad de entrar en el mercado

de Espana y Europa en general.
Estamos muy contentos con esta
exposicion. ;Qué es lo que mas nos
gusta? La variedad y la calidad de los
visitantes en nuestro stand, asi como
los acuerdos comerciales que cerramos
con ellos”.

Spain

La mejor produccién autéctona.

Participaciones agrupadas de
procedencia nacional.

“Las empresas consideran que
Alimentaria es la feria de referencia a
nivel internacional de Espafia y sobre
todo por el programa de invitacion de
Hosted Buyers de la organizacion.

A nivel de expositores estd creciendo,
el interés por parte de compradores
internacionales sigue siendo muy alto
en el producto Espariol”.

Snacks Biscuits :: Confectionery

La tentacion mas saludable.

Snacks y frutos secos, Dulces,
Chocolates, Galletas, Bolleria,
Confiteria, Turrones.

A
i
—7

“Para nosotros Alimentaria es muy
importante. Es un punto de encuentro
con nuestros clientes actuales, con
nuestros clientes potenciales, con
nuestros proveedores y, por qué no,
con amigos y comparieros del sector”.



Especializacion
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Restaurama

VRN
Fine Foods

El espacio para todos los productos
orientados a conveniencia, placer y
salud.

Productos de gama gourmet o
delicatessen, Aceites de oliva.

LUXURY
< SPAIN.

“Es superimportante, a nivel europeo

y a nivel mundial, la labor de Alimentaria
cada afo. Por un lado, reforzamos
relaciones con compradores
internacionales y, por otro lado, damos
la oportunidad de tener otras aperturas
de mercados. Alimentaria es visibilidad,
es excelencia en el servicio del trato de
las personas humanas que estan detrds,
es internacionalizacion”.

Todos los sectores se dan cita en Alimentaria

@
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COFFEE’ BAKERY & PASTRY

El mayor punto de encuentro de los
universos:

Café, Bar, Panaderia, Pizzeria, Bolleria,
Pasteleria y Heladeria, Café, Té e
Infusiones, Chocolate, Cacao, AzUcar y
Complementos para Café Panificacion,
Pasteleria, Helados, Harinas y Coberturas,
Frutas congeladas.

paslisar?

=~ 1990 ~

“Alimentaria es un punto importante de
encuentro del sector de la alimentacion,
que cada vez mas tiene una mirada
internacional y es un buen momento
para presentar novedades y para que
nuestros clientes puedan reflexionar

no solo en lo que les podemos ofrecer
mafana, sino en lo que le vamos a
poder ofrecer en los préximos afios”.

*El sector Coffee, Bakery & Pastry
incluye oferta del salén Hostelco.




" Areas tematicas

Ademas de una plataforma comercial,
Alimentaria pone en valor la gastronomia,
la innovacion y las tendencias a través de una
gran oferta de actividades y areas tematicas,
que permiten conocer tendencias y generar
conocimiento.




FoodService
y Gastronomia Especializacion
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Internacionalizacién Promoviendo la internacionalizacion del sector

3.200 empresas acuden a Alimentaria + Hostelco en busca de nuevas
oportunidades para la exportacion. El salén, a su vez, atrae a mas de 100.000
visitantes profesionales, el 25 % internacionales. Entre ellos, 2.200 grandes

compradores invitados por la organizacion procedentes de mercados clave
para el sector.

PAPRIKA ,

/o pas.



Internacionalizacion
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El mayor escaparate internacional para expositores

Expositores de todo
el mundo para visitantes
de los cinco continentes.

Expositores

900

expositores
internacionales

68

paises
representados

Visitantes

27.000

visitantes
profesionales
internacionales

120

paises de
procedencia

Alimentaria potencia la participacién internacional de empresas expositoras
y compradores clave, y se posiciona como puente de enlace a mercados
latinoamericanos.

Paises de procedencia de expositores
y visitantes

Resto
de Europa

3%[9%

América del Norte

2% 5%
Asia / Oceania
8% T%
Africa
Oriente Medio
América Latina 13 % | 2 %
10% |15 %
0/ Procedencia | 0/ Procedencia de los visitantes
O de los expositores O profesionales
p p

Datos Alimentaria 2024



Auténtico centro
de negocios
iInternacional

Alimentaria + Hostelco maximizan las
oportunidades de negocio para los
expositores apostando por programas
de fidelizacion e invitacion que garantizan
la presencia de compradores con poder
de decisién de compra de todo el mundo.

Programa recomienda - “Invitacion de expositores
a sus clientes actuales y potenciales a unirse a
los programas arriba enumerados”

Programa Hosted Buyers - Invitacion a
compradores de alto nivel internacionales

Programa Key Buyers - Invitacién a
compradores de los principales operadores
nacionales

Matchmaking System - Plataforma online de
agenda de encuentros de negocio

Acuerdos estratégicos con entidades internacionales

Acclo W Generalitat de Catalunya T &
WUlY Government of Catalonia
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Internacionalizaci

Un evento imprescindible para los profesionales del sector

Actividad

Importacion de alimentos y bebidas

23 % HORECA

Restauracion comercial independiente
Restauracion de marca

Hoteles

Ocio

Cash&Carry de equipamiento, accesorios
y maquinaria

Restauracion colectiva social
Alojamientos

Restauracion en ruta
Delivery (Agregadores)

17 % Otros o \;

Otros
‘ Instituciones, asociaciones sectoriales y escuelas de hosteleria

———+ 17 % Fabricantes

‘ Fabricante de alimentos y bebidas

—— 9 % Retail

14 % otros
/; 2 Y% Produccion

/
/

Funcion

44 9, Compras

y/o ventas /// b 3 % Operaciones

——* 3 % 1+D+i

. N

5 9% Chef

\' 5 % Marketing

24 % Direccién general - CEO F/

(4] / . . .z
34 % Distribucion
Distribuidor, mayorista, central de compra,
Cash&Carry de alimentos y bebidas
Gran distribucion y organizacion FMCG

Distribuidor, mayorista, central de compra,

Origen del visitante

ﬁ 108.000
visitantes
25 % ﬁ’ 120
@ interngcionales paises

Principales paises de origen

Europa Resto del mundo
Espana China

ltalia Argentina
Francia Colombia
Portugal Estados Unidos
Paises Bajos México
Andorra Chile

Alemania Venezuela
Reino Unido Brasil

Polonia Peru

Rumania Uruguay

Datos Alimentaria 2024



Internacionalizacién Las cifras avalan la relevancia del salon

Alimentaria es una de las citas,pgludib S para

la industria alimentaria internacional. Su_posicion
estratégica y proyeccion hacia Ibe)roamé;icq la 4
hace especialmente atractiva parailas empresas } ‘*g

deciden la compra estan satisfechos

productoras europeas. En el caso de Esparia; e

una plataforma excelente para ponef€h valor la,
excelencia y diversidad que nuestras empresas 4
ofrecen a todo el mundo. Las sinergias de esta

feria con Hostelco y algunos verticales como The &
Alimentaria Hub multiplican el potencial de negocio

y el impacto como lugar de eneuentro para todos

los agentes de la cadena alimeﬁtaia\ 5
- Maria Naranjo Crespo < e

1

Directora de la Industria Alimentaria . '

volveran lo recomiendan



1.540

n.° objetivo
2026

1135

inscritos
al programa
en 2024

® Hosted Buyers
internacionales

El éxito del programa Hosted Buyers se
confirma con un crecimiento importante

en internacionalidad y profesionalidad.

HOSTED BUYERS INTERNACIONALES

Actividades

4 °/, Cadenas
de distribucion de FMCG
Incluye supermercados,
hipermercados y grandes almacenes.

Participacion de todos los grandes
players del canal.

5 9% E-commerce
14 % Comercio detallista '—/

El 53 % afirma haber
cerrado un acuerdo
comercial con expositores

32 % Distribuidor / Mayorista

25 9% FoodService
Incluye restauracion organizada,
bares, cafeterias, restaurantes,
alojamiento, ocio, restauracion social,
colectiva, eventos, etc.

Procedencia durante la celebracion.
Europa 29,60 % E190 % de los

- compradores han hecho
America 23,89 v mas de 10 reuniones

Latina

América

del Norte 17,50 %

Asia 14,75 %
12,88 %

1,38 %

Africa + OM

Oceania

comerciales durante
la feria.

El 75 % han hecho
entre 10 y 30 reuniones
yel 16 % mas
de 30 reuniones.

20 % Importacion / Exportacion

Perfil 97 %

68 %

47 <

Pertenecen Facturan mas Toman

aempresas de 2 millones decisiones
de mas de 50 de € o deciden
empleados con otros

Datos Alimentaria 2024



Internacionalizacion
Yy hegocio

1.040

compradores
en 2024

17 comunidades
autéonomas

+15 %

n.° objetivo
2026

Key Buyers

nacionales

El programa Key Buyers confirma
la asistencia de los compradores
nacionales clave.

KEY BUYERS NACIONALES

Actividades

3% Importacioén /

Exportacion AN

6 % Otros

6 % E-commerce >—-
9 % Cadenas /
de distribucion de FMCG

Incluye supermercados,
hipermercados y grandes almacenes.
Participacién de todos los grandes
players del canal.

31 % FoodService
Incluye restauracion organizada,
bares, cafeterias, restaurantes,
alojamiento, ocio, restauracion social,
colectiva, eventos, etc.

29 9 Distribuidor / Mayorista

16 % Comercio detallista

Datos Alimentaria 2024



Lo que dicen
los compradores

¢ Petros Angeli

“\lengo para encontrar nuevos proveedores y
productos que podamos introducir a nuestros clientes
en Australia. He tenido la oportunidad de conocer a
varios expositores internacionales, no solo espafioles
—aunqgue mi prioridad era reunirme con empresas
espanolas—, también he conocido companias

de ltalia, Grecia, Polonia... No lo esperaba, pero

esto demuestra que Alimentaria es cada vez mas
internacional”.

- Angeles Fine Foods Australia, Australia

* Monudheen Kaniyaht

“Es una plataforma excelente para productos

de alta calidad. He encontrado aplicaciones muy
buenas: puedo localizar los stands al instante, me
muestran toda la informacién que necesito...

Es fantastico”.

- Gulf Galexy - Ahmed Al Sharji Projects, Oman

¢ Bartlomiej Olek

“Para mi, esta es una de las ferias mas importantes del
afio, porgue aqui encuentro todo lo que me interesa”.

- Corrida, Polonia

¢ N’Guessan Aya Justine

“Soy Justine, de Costa de Marfil. Soy compradora

de bebidas y bebidas alcohdlicas. Es la primera vez
que participo en Alimentaria. He encontrado nuevos
proveedores con productos para poder incorporar al
surtido, que son necesarios en Africa. Alimentaria es
un salén de negocios, una oportunidad de encuentros
de nuevos proveedores, una oportunidad de hacer
buenos negocios con los expositores y un salén lleno
de oportunidades”.

- CDCI, Costa de Marfil

* Dimitri Taschieri

“Para mi es fundamental para descubrir nuevo
producto, nueva maquinaria, que me permitan
en mi profesioén, en mi hotel, seguir avanzando”.
- Club La Santa, Espana, Key Buyer Madison

¢ Anna Valoroso

“Es mi primera vez en Alimentaria. Es una feria de gran
tamano, pero a pesar de su magnitud, estd muy bien
organizada y resulta muy facil de recorrer. Considero
que esta a la altura de los estandares internacionales.
Es importante estar aqui porque, en el mundo
globalizado de hoy, es fundamental que los paises
que siguen elaborando alimentos auténticos y
saludables estén representados en todo el mundo”.

- Valoroso Foods, Canada

¢ Weiling Guo

“Creo que es muy importante asistir a Alimentaria
como comprador internacional, ya que es el lugar
ideal para comprender en profundidad la oferta

de la gastronomia espafiola. Ademas, es una red
de contactos fantastica: nos reencontramos con
muchos colegas y también tuvimos la oportunidad
de hacer nuevos contactos”.

- Beijing TasTao Technology Co, China

Datos de Alimentaria 2024



Internacionalizacion

Principales empresas de distribucion

Consum

El Corte Inglés

Euromadi

Grupo Eroski

Lidl

Mercadona

Restauracion
de marca

Brands

Granier

Grupo Restalia

KFC

Mc Donald’s

Ucalsa

Restaurant Brands
Iberia

Restauracion

Colectiva

(Compass Group)

Grupo Ausolan

Cadenas
Hoteleras

(Grupo Hotusa)

Marriott

Mediterranea
de Catering

Melia

Newrest Group
Holding

NH Hotel Group

Serunién

Paradores
de Turismo

Sibaris

Sodexo Iberia

Sercotel

Otros

operadores
(distribucién y mayoristas,
conveniencia y vending)

Lol

HD Covalco

IVS Ibérica

Makro

Repsol

Sehrs

Transgourmet



Iniciativas y buenas practicas

Un evento
sostenible

Comprometidos con la sostenibilidad

Con el objetivo de reducir el impacto medioambiental y realizar
eventos mas sostenibles, en Alimentaria + Hostelco llevamos a
cabo diferentes acciones, en la linea de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) de la'ONU y la‘/Agenda 2030.

Aprovechamiento de alimentos a través
de la recogida del excedente por parte
del Banc dels Aliments.

Descuentos en transporte publico
(10 % de descuento en la compra
de Hola Barcelona Travel Card).

Recogida y gestién de los residuos
de vidrio, en colaboracién con Ecovidrio.

Instalacion de islas de reciclaje
en todo el salén.

Reduccién y eliminacion de todo
tipo plasticos de un solo uso.

Reciclaje de lanyards y portapases
a la salida del recinto.

Impresién de todos los soportes
en papel reciclado con el sello FSC.

Lectura de prensa digital en los puntos
situados en The Alimentaria Hub
y The Horeca Hub.

Empresas con iniciativas
sostenibles
i = [TEETEY 2024

#unitedforsustainability

+26.200

descargas

27.000 kg

de alimentos

3252 kg

de papel ahorrado

donados al Banc
dels Aliments

evitando también
las impesiones

de la aplicacion
del evento

Ainia Embutidos Luis Gil - Encinar de Ocon Mapryser, S.L.

Alimentos Sanygran Falusan Monbake

@azara Quaryat Dillar Ezla Eoel Alimentaria

Bodegas Torres Filoso FoieGood - The Foie Gras Alternative Okin

Calconut SL [Cllelele} Oreka Circular Economy SL
Calvo Grupo Apex - Aperitivos Petit Forestier

anpomiel y Extrusionados, S.A. Productos Trevijano

Zasa Amella Grupo Vall Companys @Ies Ecolégico

Cerveza Raiz Cuadrada

Hacienda Guzman

Roque Iniciativas, S.L.

Chill It - Bebidas Extra Frias Hello Straw Seforio de Montanera

en Segundos loerital Sincere Eco Technology Co., Ltd.
Coca-Cola Javara Sphere Group Spain, S.L.
Codina Gel Kim's Chocolates NV StableTable

Conservas Baymar La Newyorkina Tribe

%ta Brava Mediterranean Foods Laboratorios Best Medical Wms Géniu, S.L.

CoverManager

Ecogots

El Pozo Alimentacion

Lapasion Internacional S.A.

Llet Nostra Alimentaria sl

Lugar da Veiga S.L.L.

Wassy Himalaya, S.L.

Zyrcular Foods




Los principales
stakeholders
del sector
avalan

PARTNERS INSTITUCIONALES A+H

Alimentaria
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stakeholders de la industria, tanto a
nivel nacional como internacional.

PARTNERS

Partners institucionales, sectoriales
y asociativos colaboran firmemente
en el desarrollo y consecucién de los ADIScat.
éxitos del evento en cada una de sus .
ediciones.
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Gran
repercusion
med iética De los cuales, un 44 % internacionales (5.400 impactos)

12.400 impactos en prensa, radio, TV y online nacional e internacional

Con un valor publicitario equivalente a 46 M€
1.291 periodistas e informadores acreditados procedentes de 35 paises

30 periodistas nacionales e internacionales invitados

Alimentaria 2024 realiz6 acciones de actuacion preferente en paises
.| como EE. UU., Corea del Sur, Chile, Pert, México, China y Hong
: Kong, Canada, Portugal, Francia, Polonia, Reino Unido, Paises Bajos,
Singapur, India, Grecia, Turquia, Italia y Alemania.

Y en las redes sociales @

82.465
interacciones

116.030 829 2.513.627
seguidores publicaciones impresiones

Distribucion
por sector

5% e— —%3%

Generalista Premium
(0]

0 28 %
8 /0. . Industria
Sostenibilidad alimentaria
organicos '

°®
14% 15 % 27 %
HORECA Sector carnico Retail

Datos de Alimentaria 2024



Barcelona,
capital gastronomica
internacional
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Contacte
con nosotros

Estela Portela

Ejecutiva de ventas nacional
Restaurama - Coffe, Bakery & Pastry -
Fine Foods

(+34) 627 519 558

Ferran Escardo

Coordinador de ventas nacional
Grocery Foods -Restaurama -
Coffe, Bakery & Pastry

(+34) 603 853 603

Jordi Berrocal

Ejecutivo de ventas nacional
Grocery Foods - Snacks, Biscuits
& Confectionery - Expoconser
(+34) 671 519 433

Jordi Redén

Ejecutivo de ventas nacional
Lands of Spain

(+34) 672 005 550

Julia Artigas

Ejecutivo de ventas nacional
Interlact - Intercarn - Expoconser
(+34) 697 145 352

Margot Coll

Ejecutiva de ventas nacional
Intercarn- Interlact

(+34) 619 070 141

Marti Sadurni

Ejecutivo de ventas nacional
Grocery Foods - Snacks, Biscuits &
Confectionery - Alimentaria Trends
- Organic Foods

(+34) 607 960 545

Ruth Horcajo

Gestora comercial nacional
Alimentaria Trends - Organic Foods
(+34) 671 518 790

Veronica Puig

Ejecutiva de ventas nacional
Fine Foods- Restaurama
(+34) 671 520 164

Virginia Alderete

Ejecutiva de ventas nacional
Intercarn- Interlact

(+34) 671 518 788

Berta Rasal
International Sales Department

Todos los sectores
(+34) 671 518 753

Claudia Regnicolo
International Sales Coordinator
Todos los sectores
(+34) 674 233 868

Vasco Stumbov
International Sales Executive

Todos los sectores
(+34) 639 375 547

Y, ademas, disponemos de una red de
agentes internacionales que cubren mas
de 70 paises.

Consulte toda la informacion aqui
https://www.alimentaria.com/exponer/contacto-comercial/
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