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BARCELONA WINE WEEK

1. QUIENES SOMOS

NUESTRAS
VENTAJAS
COMPETITIVAS

POSICIONAMIENTO

El sector nos reconoce como el
encuentro de referencia del vino
espafnol de calidad: "The Spanish
Wine Event”.

CALENDARIO

Primer evento especializado del
circuito internacional de
ferias del sector.

MODELO DIFERENCIAL

Ofrecemos una propuesta de
participacion adaptada a las
necesidades de cada expositor,

tanto para grandes grupos y marcas
reconocidas, como para bodegas
mas pequenas y familiares, donde el
producto es el principal protagonista.

CONCEPTO UNICO

En BWW Lands proponemos un
verdadero viaje por el territorio

vitivinicola nacional, visual, inmersivo,

y gue traslada directamente al

comprador al territorio representado.

Agrupamos a las bodegas por CCAA
y bajo el paraguas de los diferentes
sellos de calidad existentes en cada
una de ellas, para que su localizacion
sea facil, rapida e intuitiva.

NEGOCIO

Propiciamos grandes oportunidades
de negocio: invertimos en la captacion
de compradores internacionales de
alto nivel y ponemos a su disposicion
una potente plataforma para que
organicen sus reuniones antes del
evento (Matchmaking System).

HUB

Somos un Hub de conocimiento vy
tendencias, con un programa de
actividades que aborda todos los
retos del sector.

SOSTENIBILIDAD

Nos situamos a la vanguardia en
sostenibilidad: mas del 80% de
nuestro mobiliario se reutiliza de una
edicion a otra. Reciclamos vidrio,
corcho, moqueta, liquido, etc.

INSTITUCIONES

Nos avalan los principales stakeholders
del sector: MAPA (Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion),
FEV (Federacion Espafnola del

Vino), ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones, CECRV, OIVE, etc.
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NUESTRA
CIFRAS
LO DICEN
TODO

1 2 6 EXPOSITORES 1 O O OO m2 NETOS DE' . :
: 33% mas que la : EXPOSICION &
edicion anterior -
e
S~
8'] SELLOS DE 2 5 70 O VISITANTES e
CALIDAD . 20% internacional ARG
de 17 CC.AA procedentes de :" »
80 paises o
77O COMPRADORES ] 3 OOO REUNIONES
internacionales ' DE NEGOCIO
invitados PROGRAMADAS
70 PONENCIAS
Y CATAS * Datos recopilados de la edicion BWW 2025

PROFESIONALES




BARCELONA WINE WEEK 1. QUIENES SOMOS

EL SECTOR NOS AVALA
COMO HERRAMIENTA DE
NEGOCIO INTERNACIONAL

«Mi estancia en Barcelona Wine Week ha sido realmente feliz,
porgue me encantan estos vinos, he sido un gran apasionado
de los vinos espafoles desde gran parte de mi vida, sin duda
durante toda mi carrera, y creo que la oportunidad de degustar
tantos vinos basados en las vihas viejas es, por supuesto, muy
emocionante. Algunos de estos vinos no se ven en Estados
Unidos, asi que ha sido estupendo.»

«Barcelona Wine Week se esta consolidando como una
de las mejores ferias del mundo, para mi es una cita super
importante en mi calendario.»

TIM ATKIN
Master of Wine, catador y escritor

DOUG FROST
Master of Wine & Master Sommelier

«Nuestra apuesta por Barcelona Wine Week tiene que ver con
gue somos lideres en Espafa y esta es la mejor feria de vino

del pals, entendemos que tenemos que estar aqui de forma
relevante y por eso hemos apostado por primera vez, pero
seguro gue por muchas mas, por una feria emergente como es
esta para poner nuestro gran esfuerzo y nuestro granito de arena
en potenciar el vino espanol desde la Barcelona Wine Week.»

«La Barcelona Wine Week es el mejor escaparate gue hay hoy
en dia para presentar nuestros vinos a nivel de toda Espafia y
a nivel internacional.»

ANTONIO LOMBARDIA
Presidente de la DO Ribeira Sacra

FERNANDO EZQUERRO
Presidente del Consejo Regulador DOCa Rioja
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EL SECTOR NOS AVALA
COMO HERRAMIENTA DE
NEGOCIO INTERNACIONAL

«Apostamos por esta feria que afo tras ano ya tiene un
caracter internacional y consideramos que es el mejor
escaparate para mostrar al mundo las marcas premium de
Espafna.»

JAVIER RUIZ DE GALARRETA
Fundador y CEO de ARAEX

«Le digo a todo el mundo que venga aqui a aprender. Se
conoce a la gente que hay detras de las botellas, detras de las
etiguetas. Eso es lo mas importante que se hace en la Barcelona
Wine Week. Agqui se celebran las reuniones comerciales, aqui
esta la pasion, aqui es donde la gente realmente se plantea
comprar vinos espafoles realmente buenos.»

KARI BROVALL

«Estamos muy contentos de poder estar aqui un afilo mas en la
Barcelona Wine Week porgue nos permite ver amigos, clientes de
todo el mundo. Este afo ha venido gente desde Asia, Ameérica,
Europa y también de nuestro territorio (Espafa), vy la verdad que
es una oportunidad maravillosa para poder explicar novedades,
variedades nuevas que estamos recuperando, y ademas poder
explicar todo lo que estamos haciendo durante el afo y también
las cualidades de cada afhada que es diferente. Muy contentos de
poder estar aqui y esperemos que el aho que viene Mmas y mejor.»

MIREIA TETAS
32 Generacion de la Familia Pinord

«Este es nuestro segundo afo viniendo a Barcelona Wine
Week y hemos tenido mucho éxito con la feria, hemos estado
vendiendo muchisimo en China gracias a la feria. Queremos
seguir participando en Barcelona Wine Week el proximo aflo y
mMuchos Mas.»

DIANA CUI
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SOMOS EL
ALTAVOZ DE
LOS GRANDES
EXPERTOS

Alvaro Ribalta
Master of Wine

Tim Atkin
Master of Wine,
catador y escritor

Norrel Robertson
Master of Wine

Ferran.Centelles
Sumiller elBoullifoundation
Historia del Vino

lFernando Mora

Master of Wine

1. QUIENES SOMOS

Doug Frost
Master of Wine
Master Sommelier
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Pedro Ballesteros
Master of Winhe
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NUESTROS
SEGUIDORES VAN
EN AUMENTO

#'I Primer puesto seguidores respecto a
ranking seguidores la edicién de 2024

ferias nacionales

del sector

de impactos informaciones
+ 2 7 O M en audiencia + 1 . 5 O O publicadas
potencial
informadores X in Follow us at
+ 5 5 O acreditados #BarcelonaWineWeek

@bcnwineweek
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BARCELONA WINE WEEK

HORIZONTE
2026

2 PABELLONES

Mas bodegas

Mas visitantes
Mas compradores
internacionales
Mas negocio

Mas ponentes

2. NUEVO HORIZONTE
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10.200m?
+26.000
13.500
+1.000

VA I

BRT
ATTRACTICR

NETOS DE EXPOSICION

VISITANTES
20% internacional

REUNIONES DE NEGOCIO
PROGRAMADAS

COMPRADORES NACIONALES
Invitados por el saldn

g
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+ 1.300
+800
+85
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EXPOSITORES

COMPRADORES
INTERNACIONALES
Invitados por el saldén

SELLOS DE
CALIDAD

Wi

ATTRACTI

2. NUEVO HORIZONTE

NUESTROS
OBJETIVOS
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UN LUGAR
PRIVILEGIADO

BWW HUB Wine Tasting Journey
by #alimentosdeespaia

BWW HUB BWW Impulse
Sala Principe

BWW Collectives

El recinto historico de Montjuic BWW HUB Auditorio

BWW HUB Sala Workshop

BWW Lands

LOS SECTORES:

BWW LANDS
BWW Impulse BWW Gastronomy Food
BWW Collectives & Wine Restaurant

BWW BRANDS
BWW COMPLEMENTS&TECH

BWW HUB
BWW HUB Workshop

BWW HUB Wine Tasting Journey
by #alimentosdeespana

BWW HUB Tasting Area

BWW HUB Speakers’ Corner BWW Lands
BWW HUB Sala Principe

BWW HUB Auditorio

BWW GASTRONOMY FOOD&WINE
RESTAURANT BWW HUB

Speakers’ Corner
BUYERS’ LOUNGE

BWW Brands
BWW Complements & Tech

BWW Impulse

BWW HUB

. ) ) BWW Hosted Buyers’ Lounge
* Planos provisionales sujetos a cambios Tasting Area
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BWW LANDS

Sector gue acoge a los expositores bajo un disefo
espacial unico e igualitario que pone en valor la
calidad y singularidad de cada producto.

Se organiza como un viaje por los
diferentes territorios vitivinicolas de nuestro
pais, poniendo en valor la rigueza y las
singularidades propias de cada zona. Las
bodegas se agrupan bajo los diferentes
sellos de calidad existentes en cada CCAA.

Al tratarse de packs ya disefados, llave en
mano, el expositor solo debe preocuparse de
traer el producto, con el consecuente ahorro
de tiempo y dinero que esto conlleva.

En BWW LANDS contamos con packs
de diferentes tamafos y mobiliario, con
el objetivo de satisfacer todo tipo de
necesidades: 7,14, 21y 35 m2

Ademas tambien ofrecemos formatos
ideales para acoger a aguellos que
emprenden o gue son muy pequefos y gue
por lo tanto cuentan con un presupuesto
mas ajustado: BWW IMPULSE y BWW
COLLECTIVES.

3. LOS SECTORES
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BWW LANDS
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BODEGAS TEMPORE
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Impulse Lands / Impulse Collectives
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BWW Hus »
AUDITORIO |

BWW BRANDS

BWW Brands pone en valor la historia e identidad
de cada marca. Un sector destinado a bodegas,
grupos de bodegas y distribuidores multimarca que
prefieran una presencia corporativa de diseno libre.
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BWW BRANDS
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BWW
COMPLEMENTS

&TECH

BWW Complements&Tech exhibe equipamientos,
utensilios, accesorios del vino, servicios y
publicaciones, optando por una presencia
corporativa de disefio libre.
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BWW COMPLEMENTS&TECH
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BWW HUB

El punto de encuentro entre el conocimiento, la
cultura, la experimentacion y la innovacion. Un

gran laboratorio multidisciplinar con un amplio
programa de actividades.

PROGRAMA ACTIVIDADES: LOS 4 EJES
* UN ESPACIO PARA EL

« UN ESPACIO PARA EL CONOCIMIENTO ENOGRASTROTURISMO Y
Se articula en torno a un eje técnico cuya EL CONSUMO SALUDABLE
tematica cambia cada edicion. Este afio Enoturismo y Gastronomia
abordaremos: “Factor humano, el legado Vino y Salud

a preservar-. « UN ESPACIO PARA LAS CATAS
« UN ESPACIO PARA LAS MAGIST_RA,LES _ o
MACROTENDENCIAS DEL SECTOR Catas histdricas, de vinos Unicos,
-, singulares, etc.
Innovacion
Digitalizacion
Sostenibilidad
Internacionalizacion y negocio, etc.
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BWW HUB

BWW cuenta con diferentes espacios de
dinamizacion, multidisciplinares, donde el

aprendizaje y la diversion estan asegurados.

* BARRA DE VINOS (WINE TASTING » TASTING AREA & SALA PRINCIPE

JOURNEY by #alimentosdeespana)
Una barra con mas de 80 vinos
cuidadosamente seleccionados bajo los

criterios del eje técnico de cada edicion.

SPEAKERS’ CORNER

Un espacio donde descubrir las
macrotendencias del sector. Estudios,
ponencias y mesas redondas en las que
participan los mejores especialistas en
la materia.

Espacios reservados para disfrutar
de las mejores catas de la mano de
renombrados expertos del sector.

e SALA WORSHOP
Un espacio polivalente donde celebrar
concursos, entregas de premios,
seminarios, etc.




BARCELONA WINE WEEK 3. LOS SECTORES

BWW HUB
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BWW
GASTRONOMY
FOOD&WINE
RESTAURANT

Un restaurante pop up gque se reinventa cada dia
y pone en valor el binomio gastronomia y vino.
Un ambiente relajado donde disfrutar de las
creaciones de los mejores chefs maridadas por
un sumiller de renombre.

3. LOS SECTORES

H#BWWGASTRONOMY
—OOP& WINE
RESTAURANT
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BWW GASTRONOMY
FOOD&WINE RESTAURANT

4
#BWWGHASTRONOMY

FOOD.& WINE
RESTAURANT ‘
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LA DEMANDA EN
EL PUNTO DE MIRA
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PLATAFORMA

BODEGAS
VALDELANA

UNA GRAN
DE NEGOCIO

LT

4. EL NEGOCIO

Asi es como aseguramos la presencia
de profesionales internacionales y

nacionales de alto nivel

PROGRAMA RECOMIENDA

Queremos invitar a tus mejores
clientes actuales o potenciales

A través de este programa puedes
recomendar a la organizacion

tus mejores contactos para gque
reciban una invitacion en tu nombre.
Aqguellos que se encuentren dentro
de los criterios de interés pasaran

a formar parte del programa Key
Buyers (de caracter nacional) o
Hosted Buyers (internacional).

Para mas informacion

PROGRAMA HOSTED BUYERS

Invitamos a profesionales de
empresas internacionales con
decision de compra y les damos un
trato preferencial para que conozcan
y se relnan con las empresas
expositoras

Beneficios

* Cobertura total o parcial de
desplazamiento

* Entrada gratuita con acceso
preferencial todos los dias del
evento

 Acceso a las instalaciones del
Buyers’ Lounge

+ Atencion personalizada durante
la visita

PROGRAMA KEY BUYERS

Nos comprometemos a que todos
los compradores nacionales clave
del sector asistan a la feria con este
programa exclusivo

Beneficios

* Entrada gratuita con acceso
preferencial todos los dias del
evento


https://www.barcelonawineweek.com/programa-recomienda/
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BARCELONA WINE WEEK

BWW LIKES
THE CITY!

BWW Likes the City! Es un programa de actividades
y experiencias que van mas alla de la feria para
impregnar de vino la ciudad gracias a las alianzas
con diferentes sectores como el comercio, la cultura

y el ocio.

Si eres una bodega que participa en BWW Los Wine Bars, restaurantes y espacios

y quieres aumentar la visibilidad y dar a emblematicos mas importantes de
conocer tu producto mas alld de la feria, Barcelona te estan esperando.

ponte en contacto con nosotros para

participar en BWW LIKES THE CITYL *« Mas de 40 actividades en restaurantes

y espacios emblematicos de la ciudad

¢ 8 Hoteles de 5 estrellas patrocinados
por 8 DO espafiolas

* Datos de la edicion 2025
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BARCELONA WINE WEEK

BWW LIKES THE CITY

¥ THE CITY!
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IRESERVA
TU ESPACIO Y
TU ESTANCIA!

SAVE THE DATE!
2-4.02.2026

Barcelona es una ciudad de
enorme atractivo turistico y un
gran destino MICE internacional.
Reserva agui tu hotel cuanto antes
para asegurar tu presencia en
BWW 2026.



https://barcelonawineweek.bnetwork.com/
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REVIVE LOS
MEJORES
MOMENTOS

Barcelona Wine Week 2025
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iContactanos!
www.barcelonawineweek.com

Alimentaria Exhibitions
www.alimentariaexhibitions.com

-~
FEDERACION
ESPANOLA
DEL

#BarcelonaWineWeek

Julia Artigas

Ejecutivo de Ventas
comercial@alimentaria.com
M. (+34) 697 145 352

Jordi Reddén

Ejecutivo de Ventas
comercial@alimentaria.com
M. (+34) 672 005 550

TI"}‘ Generalitat
NI de Catalunya

Ferran Escardé
Coordinador de Ventas
comercial@alimentaria.com
M. (+34) 603 853 603

Marti Sadurni

Ejecutivo de Ventas
comercial@alimentaria.com
M. (+34) 607 960 545
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